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Profesionales de cualquier sector quieran aprender o profundizar en el conocimiento de la
planificacion digital, poniendo especial énfasis en técnicos de marketing, media planner y marketing
manager.

Descripcion
Con este contenido de curso profesional el alumno aprenderd los fundamentos del Display, abarcando

aspectos como la publicidad digital y sus formatos, asi como a disefiar tdcticas de publicidad
contextual.

COMPETENCIAS

1. Entender las caracteristicas de la publicidad digital asi como los tipos de formatos que la
componen.

2. Comprender la contribucién del Display a las campanias, asi como su idoneidad y ubicacion en el
funnel de conversién.

3. Disefiar tacticas de publicidad contextual con segmentacidn tematica para adecuar el contenido
publicitario a la linea editorial del Publisher.

CRITERIOS DE EVALUACION (Objetivos)

1. Asociar tacticas y formatos graficos segln objetivo y presupuesto.

2. Vincular de forma eficaz las campafias en el momento adecuado, dentro de la ruta de
conversion.

3. Entender las ventajas de los formatos y seleccionarlos correctamente segln proceda, asi como
trackear los resultados.

CONTENIDOS

Unidad 1. Tipos de formatos de Display y GDN.
1. ¢Qué es la publicidad Display?
2. Formatos de publicidad Display.
3. Red de Display De Google: GDN.

Unidad 2. Ventajas, adecuacion a objetivos y ubicacién.
1. Ventajas e inconvenientes de la publicidad Display.
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2. Pequefios y grandes medios.
3. Consejos para negociar tus campafias de Display.
4. Contribucion.

Unidad 3. Formatos graficos de publicidad contextual en soporte de terceros.
1. Definicién y consideraciones inciales.

¢Cémo funciona?

Caracteristicas de la publicidad contextual.

Publicidad contextual e hipersegmentacion.

Puntos débiles.

Publicidad contextual de Google.
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